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Preti vél labak
sakartotai videi

Liga Mervins®

$IS advokatu un juristu bi-
rojiem Latvija un ari Baltijas
meéroga ir parmainu laiks.
Sobrid tirgii no klientu puses
veérojams liels pieprasijums
péc specialistiem konkrétas
jomas, tacu Latvija nav tradi-
cijas dibinat specializétus
nozaru birojus. Vienigais iz-
némums varétu bt intelek-
tuala ipaSuma joma. Pat ma-
zdki un vidéja izméra biroji
poziciongjas ka «universalie
kareivji,» piedavajot plasa
spektra pakalpojumu klastu.
Savukart citas valstis t. s. ni-
Sas biroji ir visparpienemta
norma. Palielinoties piepra-
stjumam péc specifiskam zi-
nasanam, virspuséji risinaju-
mi zaudg aktualitati.

_Tiedi pieprasijuma ijzmai-
nas noteikusas pédejo gadu
laika aizsakto lielo biroju li-
gas spélétaju konsolidacijas
tendenci, kas lauj vienuviet
pulcét augsta limena, padzi-
linati specializétus eksper-
tus, vienlaikus nosedzot visu
pieprasito nozaru laukumu.
Apvienojoties vado$iem da-
zadu jomu ekspertiem, vei-
dojas jaudigi spélétaji, kam
vienlaikus ir plasa specializa-
cija un arf dzila izpratne par
Saurdm jomam. Latvija ipasi
liels pieprasijums Sobrid vé-
rojams finan$u, nekustama
ipasuma un bivniecibas jo-
mas, ki arl, protams, visis
regulétajas nozarés un infor-
macijas tehnologiju joma.

Sadarbibas tikls Baltijas
valstis $odien vairs nav eks-
tra, bet gan nepiecieSamiba
birojiem, kas vélas apkalpot
lielus klientus, kuri visbiezak
darbojas vismaz Baltijas vai
vél pla§aka méroga.

Veicot vienu no latviesu ie-
cienitdkajiem  vingrinaju-
miem, tas ir, «salidzinoties»
ar kaiminiem Lietuvd un
Igaunija, saskatamas gan vie-
nojodas, gan arl atSkirigas
tendences. Igaunija arvien ir
piemérs, kam daudzas di-
mensijas tiecamies Iidzina-
ties. Tirgus kaiminos ir no-

Rubrika Uznéméja sleja ikvienam
uznémejam un uznemuma vaditajam ir
iespéja paust savu viedokli par notiekosa
ekonomikas un finansu joma valsti,

pastastit par aktualitatém un

sasniegumiem parstavétaja nozaré un

uznémuma. Rakstiet: .

briedusaks, un arl sadarbi-
bas prakse uznémumiem ar
advokatu birojiem tiek pie-
nemta drizak k3 «higénas
normar, nevis «risinajums
akiitas situdcijas». (Latvija vi-
sai bieZi vérojam, ka mazie
un vidgjie uznéméji vairumu
jautdqjumu meégina risinat pa-
§i.)

Versot skatu Lietuvas vir-
ziena, redzam, ka tirgus ir lie-
laks un ari konkurence ir ag-
resivaka. Tiesi Lietuva ir liels
skaits t. s. niSas biroju, kam ir
Saura specializacija un kas to
uzsver ka savu unikalo atski-
ribu tirgd. Verojama speciali-
zacija, pieméram, datu aiz-
sardzibas, farmacijas un btiv-
niecibas jomas.

AtgrieZoties pie situacijas
Latvija, redzam, ka pédgjo
desmit gadu laikda advokatu
biroji augu$i apjoma un zi-
nasanas, sarukusi ari robez-
Skirtne starp konsultantiem
un tiesu advokatiem. Esam

Arvien daudz
darama ir gan
tiesiskas vides,
gan ari
advokatiiras
prestiza un
étikas
pilnveidé

Kuvusi efektivaki — ta liela
merd ir gan krizes maciba,
gan ari tirgus brieduma pazi-

me. Ari klienti kKluvusi zino-
§aki — gan par savam vajadzi-

" bam, gan adekvatam advo-

kdatu pakalpojumu izmak-
sam. Savukart konkurence
advokatu biroju vida kluvusi
gudraka - advokatiem $odien
jaspéj dot maksimali efekti-
vu padomu klientam, kas
bieZi vien apvieno vairdkas
dimensijas.

Protams, arvien daudz da-
rama ir gan tiesiskas vides,
gan arl advokatiiras prestiza
un @tikas pilnveidé, tomér
redzu, ka virkne minéto par-
mainu noteikti iezimé&jusas
kursu preti sakartotakai, pil-
nasinigakai advokatiiras vi-
dei Latvija.®
*zvérinatu advokatu biroja Ellex
Klavips partnere
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No jau pierasta tele
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Patlaban viedtalrunu pardosana ir ienémumu zina i

Alvils Zaners

SITUACIJA elektropretu
tirdznieciba gan Latvija, gan
arl citds pasaules valstis pa-
rada, ka Sobrid patérétaju iz-
veli batiski ietekmé gan mo-
derno tehnologiju attistiba,
gan arl vélme ikdiena lietot
jau ierastas, labi pazistamas
elektropre¢u grupas.
Sadzives elektroprecu par-
doSanas apjomi eiro izteiks-

mé pérn Latvija pieaugusi -

par 0,4%, liecina tirgus izpé-
tes kompanijas GfK Retail
and Technology Baltic dati.

Neskatoties uz to, ka kopu-
ma pérnais gads §aja tirgh bi-
jis stabils, atsevisku produk-
tu grupu segmentos notiku-
Sas batiskas izmainas, Die-
nai pauz GfK Retail and Te-
chnology Baltic vaditajs Janis
Pilipivs. T4, pieméram, infor-
macijas tehnologiju produk-
tu pardo$ana samazinajusies
par aptuveni 12 miljoniem
eiro, bet telekomunikaciju
produktu pardo3ana saistiba
ar augsto pieprasijumu péc
viedtalruniem pieaugusi par
aptuveni 17 miljoniem eiro.
Savukart plaspatérina elek-
tronikas pre¢u pardosana tir-
gus piesatinatibas ietelkané
sarukusi par Cetriem miljo-
niem eiro jeb 4,9% pret ie-
priekséjo gadu.

Viedtalrunu laikmets

Pédgjos gados vislielako ie-

tekmi uz sadzives elektropre-
€u tirgu kopuma atstdj vied-
talrunu pardosana, kas ir ie-
némumu zipa ienesigakais
un straujak augoSais no vi-
siem sadzives elektroprecu
tirgus segmentiem.

2016. gada faktiski vairs
netiek pieminéti tradiciona-
lie mobilie telefoni, ar var-
diem «mobilais telefons» au-
tomatiski jau tiek saprasts,
ka tas ir viedtelefons, saka
GfK Retail and Technology
Baltic vaditajs, noradot, ka
arT seniori sak no parastiem
mobilajiem telefoniem par-
iet uz viedtalruniem.

Biitiskakais tirgus ienému-
mus ietekmé&joSais faktors
pérn bija tas, ka patérétaji
turpindja iegadaties darga-
kus viedtalrunus, ki ari tas,
ka tads viedtalrunu tirgus
spélétajs ka Apple pazemina-
ja savu ieprieksgjo gadu iz-
laiduma viedtalrunu cenas
tirgdi. Taja pasa laika, rékinot
péc pardoto vienibu skaita,
tirgus pérn stagnéjis. 2016.
gada Apple tirgus dala augusi
Baltijas valstis kopuma. Ipa-
Su pieaugumu amerikanu
kompanijas viedtalruni uzra-
dijusi gada pédéjos ménesos
- no pérna gada oktobra lidz
decembrim. Lidztekus véro-
jams arl Apple plansetdatoru

A BEZ viedtalrupa ne soli - $ads dzivesstil‘s‘ raksturo XXI gadsimtu. Sarunas pa talruni tiek risinat:
pardosana tieSi liela pieprasijuma péc viedtalruniem ietekmé pérn ievérojami kapusi, rada GfK Reta

. iViedtalnmu tirgus tendences

»:OVldeja wedtelefona cena 2016. gada bija 343 eiro, bet 2015.
.gada - 302 eiroun 2014 gada - 267 eiro.

@ Videjas pardoSanas cenas Latvija pleaug, jo paterétaji izvelas
dargakus un kvalitativakus viedtelefonus, ar labakiem korpusa
-materialiem, Jaudlgaklem procesoriem un tamlidzigi.

@ Premium  segmenta viedtalrunu cena ir lielaka par 600 eiro.
Latvijair| lldere dargo viedtelefonu pirkSand starp Baltijas

valstim.

- ® 2016. gada katrs piektais viedtelefons Latvija tika pardots
cenu segmenta virs. 800 eirg, lgaunua un Lietuva - tikai katrs

desmitais.

.Ptenams laiks, kad fakttskl vairs netiek pieminéti tradicionalie
mobilie telefoni, un ar vardiem «mobilais telefons» uzreiz jau tiek

s,apra§ts, a tas ir viedtelefons.

Ipatsvara pieaugums.

Apple no premium seg-
menta parvérSas par pre-
mium un medium segmenta
spélétaju, konstaté J. Pilipivs
un norada - griiti pateikt, vai
ta ir pareiza stratégija ilgter-
mina. Jauna tendence vina
skatfjuma ir ta, ka telefoni
augstaka un vidéja cenu seg-
menta kluvusi Joti lidzigi gan
dizaina, gan ar1 funkcionali-
tates zina. .

Videja viedtelefona cena
2016. gada bija 343 eiro ie-

Avots: GFK Retall and Technoragy Baitic informacija

- preti 302 eiro 2015. gada un

267 eiro 2014. gada. Vidgjas
pardo3anas cenas Latvija ar
katru gadu pieaug, jo patéré-
taji izvelas dargakus un kva-
litativakus viedtelefonus, ar
labakiem korpusa materia-
liem, jaudigdkiem proceso-
riem un tamlidzigi.
Aktualitati nezaudé pre-
mium segments, kur viedtal-
runu cena ir virs 600 eiro.
Latvija ir izteikta lidere dargo
viedtelefonu pirk§ana starp
Baltijas valstim. 2016. gada

katrs piektais viedtelefons
Latvija tika pardots cenu seg-
menta virs 800 eiro, Igaunija
un Lietuva - tikai katrs des-
mitais.

AtSkiriga ir cenu dinamika
televizoru segmenta. Vidéja
Latvija pardota televizora ce-
na pérn bija 506 eiro iepreti
512 eiro 2015. gada. Loti
strauji pérn pazemindjusas
lielo ekranu izmeéru televizo-
ru cenas, piemeéram, televi-
zora ar 60-69 collu ekrana iz-
meéru vidéja cena 2015. gada
decembri bija 1975 eiro, bet
péc gadajau 1591 eiro — vide-
jas cenas kritums gada laika
bijis 454 eiro. Taja pasa laika
pieaug pardoto televizoru
Ipatsvars ar Smart TV un ipa-
§i Ultra HD/4k funkcionalita-
ti.

Lideris saglaba pozicijas

Samsung, kas ir globala un
lokala plaspatérina elektro-
nikas tirgus daudzu segmen-
tu lideris, arl pérn, neskato-
ties uz skandaliem, ko kom-
panijai sagadaja Galaxy No-
te7 baterijas un pieaugosa
konkurence tirgg, liderpozi-
cijas saglabdjis. Samsung ir
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